Keith Richards und Ron Wood on Stage: Ein Rolling-Stones-Konzert in London, illuminiert mit Lightpower-Hilfe.
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- lightpower im Rampenlicht

Marketing OWL 2016: Paderborner Biihnenbeleuchtungs-Ausstatter wird
fiir Einfithrung eines neues Lichtpultes ausgezeichnet

VON MARTIN KRAUSE

M Bielefeld. Wenn grofle
Spektakel ins rechte Licht ge-
setzt werden miissen, dann ist
die Lightpower GmbH ge-
fragt. Das Paderborner Un-
ternehmen bietet komplette
Bithnenlicht-Ausstattungen
und gilt (als exklusiver Ver-
triebspartner fiir den Wiirz-
burger Markenhersteller MA
Lighting) als Weltmarktfiihrer
fiir computergesteuerte Licht-
stellpulte. Jetzt steht das Han-
delsunternehmen selbst: im
Rampenlicht. Lightpower er-
hilt am 28. Oktober den Mar-
ketingpreis ,Marketing OWL®,
den der Marketing Club OWL
Bielefeld zum 13. Mal vergibt.
»Wir fithlen uns geehrt”,

sagt Marketing-Chef Ansgar
von Garrel bescheiden mit
Verweis auf die grofen Preis-
trager der vergangenen Jahre
— Piening (2014) und Boge
(2012) waren die jlingsten
Preistrager, aber auch Wort-
mann, Bollhoff, Schiico, Claas,
Gerry Weber, Goldbeck und
andere stehen in der Liste. ,,Fir
uns ist das eine groflartige Be-
stitigung unserer Arbeit.”
Dabei muss sich die von
Ralph-Jérg Wezorke gefiihrte
Firma nicht verstecken, sie ist
ein wahrer Hidden Champion
(ein versteckter Weltmarkt-
fiilhrer). Die  Lightpower
GmbH und ihre Tochter MA
Lighting International haben
zum Beispiel Opernhiduser und
Theater in aller Welt ausge-

stattet, wie Ansgar von Garrel
sagt, von der Mailinder Skala
bis zum neuen Paderborner
Theater. ,80 Prozent der Biih-
nen nutzen unser Lichtstell-
pult GrandMA*. Auch 60 Pro-
zent der ganz groflen Kon-
zerte von Bands wie ACDC
oder den Rolling Stones set-
zen demnach auf Technik von
MA Lighting, ebenso wie gro-
fe Messestinde oder Show-
veranstaltungen wie der Eu-
rovision Song Contest.

Am Stammsitz in Pader-
born sowie in Tochterfirmen
in Linz, London, Singapur, Sao
Paulo, Dubai und Helsinki be-
schiftigt Lightpower insge-
samt 115 Mitarbeiter (Um-
satz: 72 Millionen Euro). Die
»Marketing-Eule® erhalten die

Paderborner nun fiir ihre
Kampagne zur Markteinfiih-
rung eines neuen Produktes,
des kleineren (und weniger
teuren) Lichtpultes ,dot2“.
Damit sollen neue Kunden-
gruppen erschlossen werden.
Vorder Produktvorstellungbei
einer Branchenmesse wurden
Vertriebspartner und Presse
informiert, eine Anzeigen-
kampagne gestartet und sozi-
ale Medien genutzt. Ein 3-D-
Online-Video und die Live-
Prisentation bei der Messe
Prolight + Sound in Frankfurt
folgten. Inzwischen seien be-
reits 1.200 dot2-Konsolen bei
Kunden im Einsatz. Die pro-
minent besetzte 12-kopfige
Marketing-OWL-Jury zeigte
sich beeindruckt.



